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陕西省品牌价值评价
数据信息填报表
（旅游景区）









申报单位（盖章）：                       

填  报  日  期 ：        年    月     日





填 报 说 明

（一）各项内容须如实填写，不得空缺。带“□”的项目，请选择相应的符合项在“□”内打“√”。
（二）申报单位需要提供财务数据，产品品牌填报的财务数据只包括该品牌涉及的产品所对应的相关数据。填写财务数据时应注意选择数据口径，其中“母公司完整报表”指没有经过合并和剥离处理的企业财务报表；“合并报表”指企业的合并财务报表；“剥离报表”指将不属于本次申报的品牌范围内的产品所对应的资产、负债、收入和成本费用等数据剥离后的财务报表。
（四）财务数据填报截止日期为2024年12月31日。均以万元为单位，并需精确到小数点后两位，第15项“品牌建设经费投入”是指与品牌经营、管理、宣传、推广、维护等活动有关的经费投入合计。
（五）陕西省品牌价值评价数据信息填报表请登录陕西品牌网（http://shaanxipinpaiwang.com/）或“陕西省品牌建设促进中心”微信公众号下载填报。
（六）申报单位需提供一份纸质版（A4纸双面打印）和一份电子版（U盘）材料，按照陕西省品牌价值评价数据信息填报表填写，提供的相关证明材料或复印件，按顺序依次附后。全部申报材料应装订成册，沿长边装订。
（七）申报企业需提供以下证明材料：
1.营业执照复印件
2.注册商标证书复印件
3.管理体系认证证书复印件
4.近二年第三方机构出具的顾客满意度测评报告
5.近二年第三方机构出具的企业质量信用等级报告
6.2022年度、2023年度、2024年度财务审计报告或财务报表
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陕西省品牌价值评价数据信息填报表
（旅游景区）
	一、基本信息

	申报单位
	
	品牌标识
	（提供矢量图或TIF、JPG（不小于400k）格式图）

	品牌名称
	
	
	

	下属所有品牌名称
	

	景区性质
	

	是否上市
	
	股票代码
	

	主管部门
	
	级    别
	□4A级     □5A级

	依托城市（镇）名称
	
	行政归属单位
	

	工作人员
	总人数     人
	导游(讲解)人员    人
	安保人员      人

	
	管理人员      人
	高级导游（讲解员）    人
	环卫人员       人

	接待游客人数
	2022年度    万人次
	2023年度    万人次
	2024年度    万人次

	门票价格（元）
	
	2024年度门票收入
	         万元

	联系人
	姓名
	
	职务
	

	
	电话
	
	手机
	

	
	传真
	
	电子邮件
	

	通讯地址
	

	邮编
	
	企业网址
	

	申报单位基本情况简介
（1500字以内）

包括成立背景、性质、规模、产品性能，行业地位、经营状况、获得荣誉等方面。











	二、财务指标（单位：万元人民币）

	序号
	指标名称
	2022年度
	2023年度
	2024年度

	
	财务数据口径： （在选项前划“√”，可多选）
	□母公司完整报表
□合并报表
□剥离报表
	□母公司完整报表
□合并报表
□剥离报表
	□母公司完整报表
□合并报表
□剥离报表

	1
	销售收入
	
	
	

	2
	销售成本
	
	
	

	3
	销售利润
	
	
	

	4
	销售税金及附加
	
	
	

	5
	所得税
	
	
	

	6
	净利润
	
	
	

	7
	资产总额
	
	
	

	8
	流动资产合计
	
	
	

	9
	流动负债合计
	
	
	

	10
	非流动资产合计
	
	
	

	11
	非流动负债合计
	
	
	

	12
	土地使用权
	
	
	

	13
	其他无形资产
	
	
	

	14
	研发经费投入额
	
	
	

	15
	品牌建设经费投入
	
	
	
[bookmark: _GoBack]



	



	三、综合指标

	一级指标
	二级指标
	填写说明

	旅游资源
	旅游资源级别
	世界级旅游资源，主要包括被联合国科教文组织批准列入《世界遗产名录》的名胜古迹、世界级地质公园和列入联合国“人与生物圈”计划的自然保护区等；
国家级旅游资源，主要包括由国务院审定公布的国家风景名胜区、国家历史文化名城和国家重点文物保护单位，以及国家级自然保护区和国家森林公园等；
省级旅游资源，主要包括省级风景名胜区，省级历史文化名城，省级文物保护单位，以及省级自然保护区，省级森林公园，省级历史文化名镇名村等；
市(县)级旅游资源，主要包括市(县)级风景名胜区和市(县)级文物保护单位等。

	市场能力
	市场影响
	市场占有率

	
	市场开拓
	国内外游客数量

	
	
	国内外设立营销渠道的数量

	品牌建设
	品牌知名度
	消费者对旅游目的地的知晓程度。

	
	品牌认知度
	消费者对特定旅游目的地的认知程度

	
	品牌美誉度
	消费者对特定旅游目的地品牌的赞许程度。

	
	品牌忠诚度
	消费者对特定旅游目的地品牌的重复消费率。

	社会责任
	安全生产
	安全设施的投入和保障，安全事故应急处理情况。提供相关证明材料。

	
	环境保护
	环境保护状况。提供相关证明材料。

	质量水平
	基础设施建设
	标准体系建设及实施情况，提供相关证明材料

	
	
	生态价值，如空气质量、水体质量、森林覆盖率等

	
	
	问询处、标识、休息站、公厕、道路、补给站及消费投诉站等建设情况

	质量管理
	体系建设及认证
	质量管理体系建设情况

	服务能力
	住宿服务
	食品安全

	
	
	餐饮特色

	
	
	星级酒店数

	
	购物服务
	导游从业人数

	
	
	购物点的规范情况

	
	安全服务
	娱乐项目的安全性

	服务保障
	舒适性
	从吃、住、行、游、购、娱方面阐述服务特色

	客户关系
	顾客满意度
	提供2023年度第三方机构出具的顾客满意度测评报告

	
	服务创新
	服务（参观、游乐）的独特性及个性特色



	曾获得各项荣誉：
□中国驰名商标    □中国质量奖     □全国质量奖     □中华老字号        □陕西质量奖      □陕西老字号     □陕西百强企业   □陕西好商标        □陕西知名品牌    □陕西著名商标   □陕西名牌产品   □市质量奖
□ 其他荣誉               。（可多选）
请提供相关证书复印件。

	如果该品牌曾经做过价值评估，评估的结果是：
评估单位                    ；价值       亿元；评估时间     年
评估单位                    ；价值       亿元；评估时间     年
（如同一评估单位做过多次评估，只填写最后一次评估情况）

	申报单位承诺


我单位郑重承诺：所提交申报材料真实、准确、有效，并愿意承担相应责任。

 （单位盖章）
年    月    日
	推荐单位意见：





（


（单位盖章）
 年    月    日



image1.jpeg




