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陕西省品牌价值评价
数据信息填报表
（区域品牌）









申报单位（盖章）：                       

填  报  日  期 ：        年    月     日





填报说明
（一）各项内容须如实填写，不得空缺。如有空缺，需提供合理说明。带“□”的项目，请选择相应的符合项在“□”内打“√”。
（二）产品分类请参照国家统计局《统计用产品分类目录》进行填写。
（三）区域品牌统计范围包括国家地理标志保护产品，农产品地理标志、地理标志证明商标。不符合上述要求的相关数据不纳入本次数据采集范围。
（四）财务数据填报截止日期为2024年12月31日。均以万元为单位，并需精确到小数点后两位。“品牌建设经费投入”是指与品牌经营、管理、宣传、推广、维护等活动有关的经费投入合计。
（五）申报单位需提供一份纸质版（A4纸双面打印）和一份电子版（U盘）材料，统一按照陕西省品牌价值评价数据信息填报表(地理标志产品)填写，需提供相关证明材料或复印件，按顺序依次附后。全部申报材料需装订成册，沿长边装订。
（六）需提供以下证明材料
1.营业执照（法人登记证）复印件
2.注册商标证书复印件
3.管理体系认证证书复印件
4.近二年第三方机构出具的顾客满意度测评报告
5.近二年第三方机构出具的企业质量信用等级报告
6.2022年度、2023年度、2024年度财务审计报告或财务报表
7.2022年度、2023年度、2024年度产品质量检验报告
8. 有行政许可要求提供相关证明
9. 
陕西省品牌价值评价数据信息填报表
（区域品牌）
	一、申报项目基本信息

	申报单位
	
	地理标志
产品名称
	

	批准时间
	
	公告号
	

	所在地主管部门
	
	联系人/
联系方式
	

	
申报评价项目综述
（5000字以内）
内容要点（需要详细说明的可另附证明性材料）：
1．申报单位简介；
2．申报评价项目简介（包括获批信息，专用标志使用等）；
3．申报项目在区域经济发展中的地位和贡献（包括GDP占比，收纳就业人口等以及地方政府的支持措施）；
4．申报评价项目发展战略规划及实施措施（包括服务平台建设及资金投入）；
5．申报评价项目环境建设及文化传承（包括产业延伸与拓展）；
6．申报项目高质量发展展望（创新发展，风险防范，存在问题）。











	二、经济指标

	指标名称
	2022年度
	2023年度
	2024年度

	年实际产量(单位：    ) 
	
	
	

	[bookmark: OLE_LINK12][bookmark: OLE_LINK11]年实际产值(万元)
	
	
	

	年实际销售量
(单位：     )
	总量
	
	
	

	
	其中
	国外
	
	
	

	
	
	国内
	
	
	

	年实际销售额
(万元)
	总额
	
	
	

	
	其中
	国外
	
	
	

	
	
	国内
	
	
	

	平均销售单价
	平均总价
	
	
	

	
	其中
	国外
	
	
	

	
	
	国内
	
	
	

	产品毛利润率(%)
	
	
	

	产品毛利润率=(销售收入-生产成本)/销售收入

	[bookmark: _GoBack]项目
	2022年度
	2023年度
	2024年度

	销售收入
	
	
	

	销售成本
	
	
	

	销售利润
	
	
	

	销售税金及附加
	
	
	

	净利润
	
	
	

	所得税
	
	
	

	资产总额
	
	
	

	流动资产合计
	
	
	

	流动负债合计
	
	
	

	非流动资产合计
	
	
	

	非流动负债合计
	
	
	

	土地使用权
	
	
	

	其他无形资产
	
	
	

	研发经费投入额
	
	
	

	品牌建设经费投入
	
	
	



	三、综合指标

	指标要素
	指标内容
	说明材料

	影响力
	(1)种养植(殖)、加工生产历史
距今已有          年
(2)产品名称形成时间：距今已有     年
(3)近三年获得行业排名情况
2022年排名情况        评价时间        
评价机构                          
2023年排名情况        评价时间        
评价机构                          
2024年排名情况        评价时间        
评价机构                          
(4)取得的荣誉：
                                       
                                       
                                       
	需同时结合指标内容填报提供如下材料：
1.区域品牌产品及其名称形成时间、渊源以及历史积淀材料及相关证明材料
2.省内外行业排名及荣誉情况材料及相关证明材料
3.省内外保护以及认证情况说明材料及相关证明材料


	市场表现
	[bookmark: OLE_LINK21][bookmark: OLE_LINK20](5)国内市场占有率
国内销售省份数量      个
(6)近三年市场份额
2022年   %，2023年    %；2024年   %
(7)产品出口国家数量      个，出口额     。
	需同时结合指标内容填报提供如下材料：
市场表现情况说明材料及相关证明材料

	产业规模
	(8)该产品对应产业种/养植(殖)面积
2022年    ，2023年   ；2024年    
(9)该区域内从事该产品的农户(种养殖户)、加工户工艺人员数量2022年    ，2023年   ；2024年    
(10)该区域内从事该产品生产企业数量
                                  ；
[bookmark: OLE_LINK10][bookmark: OLE_LINK9](11)龙头企业     家 
(12)农民专业经济合作组织数量      家  
	需同时结合指标内容填报提供如下材料：
产业规模情况说明，内容应包含区域内从事产品种养殖面积、农户数量，生产企业数量及规模，是否有龙头骨干企业和农业合作组织等情况

	质量检验
	(13)质量监督抽查、专项检查以及风险监测结果
质量监督抽查合格率     %；专项检查合格率     %；风险监测合格率     %
	需同时结合指标内容填报提供如下材料：
区域品牌产品质量监督抽查、专项检查以及风险监测工作开展情况说明材料，内容应包括近三年产品质量监督抽查、专项检查、风险监测情况以及舆情监测以及消费者投诉情况 (相应证明材料以附件形式提供)

	标准化建设
	(14)标准体系建设情况，产品执行标准。
(15)检测体系建设情况：检验方式，受检率。

	需同时结合指标内容填报提供如下材料：
标准体系、质量保障体系、检测体系的建设、实施以及取得效果的说明材料(涉及数据统计口径需以权威统计部门的数据为准，相应证明材料以附件形式提供)

	质量管理
体系
	(16)质量保障体系建设情况  □建立  □未建立
	

	质量诚信
	(17)提供2024年度第三方机构出具的企业质量信用等级报告
	

	满意度
知晓度
	(18)提供2024年度第三方机构出具的顾客满意度测评报告
	


	宣传推广
	(19)现有宣传推广的方式（可多选）
□节庆活动 □户外广告 □广播电视宣传
□网络传播 □纸质媒介传播 □其他      
近三年地方政府投入宣传经费情况
2022年      万元 2023年      万元
2024年      万元。
(20)宣传力度大，宣传投入多的宣传主体为
□地方政府 □龙头企业 □合作组织 
□中小企业或散户 □其他          
	需同时结合指标内容填报提供如下材料：
区域品牌产品宣传推广工作开展情况以及取得的效果说明材料(相应证明材料以附件形式提供)


	保护创新成果
	(21)统一的电子商务平台  □有   □无
(22)在区域品牌产品真伪鉴别、质量防伪特色溯源、质量特色保持等方面创新情况：
□是     □否
(23)统一的产品电子追溯系统或类似平台：
□有     □无
	需同时结合指标内容填报提供如下材料：
区域品牌产品在管理、营销、发展业态、质量特色保持和溯源情况(相应证明材料以附件形式提供)

	如果该品牌曾经做过价值评估，评估的结果是：
评估单位              ；价值               亿元；评估时间               
（如同一评估单位做过多次评估，只填写最后一次评估情况）

	申报单位承诺
我单位郑重承诺：所提交申报材料真实、准确、有效，并愿意承担相应责任。

 （单位盖章）
年    月    日
	市（县）区域品牌主管部门
推荐意见


（单位盖章）
年    月    日 




